16 Croiames connmit un developpament continu, Domineé par le marché américa
faas 1960 of concontrd dans certaines régions du monde et en p
Ml Maditerrande, Il esquisse actuslioment une ouverture vers I'As
e des navites, Il 5'est considérablement démacratisé toul en offr
xclusifs & la seule portde d'une clliantéle trés lorunds
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lo paquebot a émergé depuis les années 1960 avec des premiéres croisiéres organisées
foisibre datent de  des circuits et escales concentrés sur  dans le nord des Antilles (Bahamas,
s des fraversées  quelques régions privilégiées. Les Puerto Rico, Cuba...) au départ de
e I'Europe et Je bassins caribéen et méditerranéen New York sous la Prohibition (Dehome
L'essor de l'avia- constituent les principaux espaces ef al., 2011), Mais c'est surtout dans
srades (le nomitxe réceptewrs avec respectivement 35 % les anndes 1960 qua le marché nord-

d'un million en et 18,3 % des croisiéres en 2016. américain se développe avec comme
'3). Mais en paral- espaces de prédilection les Caraibes ot
do croisiére com-  Un marché dominé la Floride. Les croisiéres font systéme
i les anndes 1960  par les Etats-Unis avec des liaisons et infrastructures

luit spécifique qui - Avec 46 % du nombre total des pas- sur terre. Ainsi, les liaisons adriennes
Tigrants et qui se  sagers en 2017, les Etats-Unis repré- relient les métropoles émettrices aux
nt au transport de sentent de loin le foyer émetteur ports de départ et des infrastruc-
‘oduit croisiére =, dominant. lis représentaient 91 % en  tures hoteliéres construites ad hoc
b lo lieu d'origine 2000 ot 69 % des passagers embar- accuedlent les croisiéristes la velile de
I, o paquebotest qués en 2011. Cette diminution du leur départ. En dehors des Caraibes et
@ation premiéradu  poids refatif ne signifie en rien une dimi-  de la Méditerranée, les croisiéres se
i anndes 1960, le  nution absolue du nombre de passa- concentrent en Europe et en particuller
connall un déve- gers états-uniens. Celui-ci continue & la Baitique (13,6 %), I'Australie (6,1 %),
2017, co marchd  s'accroitre et $'éédve 4 11,52 millions en I'Naska (4,2 %) et I'Aménique du Sud
de passagers, 2017, La domination du marché nord- (2,5 %). L'Asie concentre en 2016
o de la crosiére  américain s'explique par I'ancienneté 9.2 % des croisidres.

.." optérisé par le gigantisme des
Navires. Le Symphony of the Seas de  Espagne [l 0.9

In Royal Caribbean Intemational a une sl il 0.49

_ papncité de 6 680 lits et e Oasis Class e C4

"”R!:.oco: 8.“.8 8 850. Les tourisme de masse qul affecte trés exclusifs tels que les tours du
 gconomies d'échelles ainsi réalisées  aujourd'hui les ports d'escale. Si les monde, destinés a des chentéles trés
participent & la démocratisation croisigres se sont significativement giﬁggg
de la croisiére mais contribuent démocratisées, les compagnies plusieurs mois en mer et dépenser
sl développement ponctuel d'un produisent également des produits plus de 50 000 €.
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L’Europe, une destination
touristique mature

Le continent européen concentre 47 % du tourisme international grace a une offre culturelle,
touristique et patrimoniale riche et diversifiée et a un développement touristique consolide
depuis longtemps. Historiquement caractérise par des flux trés majoritairement intra-européens,
le tourisme européen connait une diversification croissante grace notamment a |'augmentation
des flux en provenance des marchés émergents
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Le tourisme en Afrique

L'Afrique apparait dans les statistiques de I'OMT comme un continent plus en retrait du tourisme
international, avec 5 % des voyages internationaux, et des pays a I'écart de ces flux en raison
de confiits (par exemple au Mali ou en Libye). Toutefois, le prisme du tourisme international et
de ses imaginaires parfois stéréotypés apparait trop limité pour saisir la diversité des mobllités
liées aux loisirs et tourisme a diverses échelles.

ESPACES PRINCIPAUX DU TOURISME EN AFRIQUE
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locales dans la planification du tou-
msme demeure en effet faible.

Las flux touristiques se concentrent
2 Mexico, porte d'entrée du site pré-
colombien de Teotihuacan, ainsi que
gans le Yucatan, facilement acces-
sible depuis les grands marchés émet-
teurs du nord-est des Etats-Unis et de
I'est du Canada. La région dispose a
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la fois d'un long littoral ouvert sur la
mer des Caraibes et une concentra-
tion exceptionnelle de sites archéo-
logiques mayas majeurs tels que
Chichén Itza (inscrit sur la Liste du
patrimoine mondial de I'UNESCO). Si
ces sites précolombiens attirent les
clientéles européennes, |'essentiel des
flux touristiques du Mexique, formé de

.

!

Canadiens et Américains, est essen-
tiellement motivé par I'offre balnéaire
tropicale. La frontiére avec les Etats-
Unis fausse également les statistiques,
puisqu'elle induit des fréquentations
en grande partie motivées par le shop-
ping et |'alcool bon marché ou par la
fréquentation des prostituées dans les
villes de la frontiére (Zaninetti, idem).

Massifs montogneux récréatifs
Sports d'hiver
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Principales routes touristiques
Ziay Centre mondial de croisiéros
vers les Caraibes




jes semaines d'or (jours de congg) a PROVENANCES INTERNATIONALES EN THAILANDE:

partir de 1999. Ce tourisme est facteur
de création de stations et lieux, impli-
guant des acteurs locaux. Il est plu-
neal: en ville ou & la campagne, parcs
4 théme, repos et séjour dans les lieux
tamiliaux d'origine, mais n'évacue pas
ia découverte de l'altédté. Au Vietnam
E. Peyvel analyse I'ethnicisation et exo-
tisation des populations des montagnes
oarletouﬁmdesvmmiensKIM:
de méme en Chine les touristes des
Mwmeurbainsvim«ubsvil—
lages de minorités dans le Guangxi ou
Je Guizhou, sous des formes reconsti-
tuees. Le tourisme peut alors apparaitre
aussi comme aiguilion d'une appropria-
tion nationale des marges du territoire.
S'intéresser & ce tourisme domestique
ou de moyenne portée permet de ne
pas envisager seulement un modéle
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LE POIDS MAJEUR DE L'ASIE
10,53 AFRIQUE

4,12 AMERIQUES

diffusionniste vers les pays du Sud, mais
de considérer des hybridations, réinter-
prétations locales, inventions, faisant
appmaesdémlages.puexunple
dans le rapport au corps (ie bronzage)
ou aux lieux. Selon S, Guichard-Anguis,
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une culture du voyage préalable au
développement du tourisme, par
exemple au Japon avec les déplace-
ments de lettrés ou vers les sources
thermales, se trouve réactivée

Taipei OCEAN
Bocting  PACIFIQUE

S :"“90 ::ihs en ‘::mm:
Vigan O dq, Philippines
«Manille

‘rmmm'zs




DES STRUCTURATIONS REGIONALES DU TOURISME ? » 83
ESPACES PRINCIPAUX DU TOURISME EN AMERIQUE CENTRALE ET DU SUD

Lo Hovane REPUBLIQUE
o 'm DOMINICAINE e Villes touristiques majeures
4 = FE:? e Autres métropoles
/ : des mobilités d'affaires
*Guatemalo City Espoces mojeurs du
3 ‘P Sanig M"(’? - = tourisme international
mjwn - *M OCEAN [ Tourisme lié oux parcs et
Clolng . 4 P°"¢."° City . . ATLANTIQUE espoces de nafure
.c'oqdé Sports d'hiver
1 - Vignoble et tourisme

Guito o5,

‘ Espoce Coraibes :
o , tourisme balnéaire
fles Gal spagos ef croisiores

N Stations balnéaires

\ o Litoraux touristiques
RO il v q
k < Sites du patrimoine mondial
{ a dimension touristique
OCEAN imporfante
PACIFIQUE wo A lieux de palerinage
Guebrada de H v #  Autres lieux fouristiq
rAcm. -
CHIU "
Route de I'Inca
Touristes internationaux,
en milliers, 2016
Wv; del Arrivées @ Déports
$Puerto Modryn ARGENTRNE
f
Torres del Paine .-s" //
< '\Tiorro del Fuego 1000 km

Péruviens dans les établissements LE TANGO A BUENOS AIRES: UNE PASSION TRANSNATIONALE

touristiques et 6,8 millions d'étrangers. LY ; { |

Ce tourisme domestique est davan- tVou PALERMO of BELGRANO

tage réparti sur le territoire national et <57 .

se fait majoritairement en voiture ou . o Corlos Gordel .

autobus (d'importantes compagnies S , 2 _
sillonnent les routes). “‘.5'0 O | l* 2|

Outre les lieux emblématiques du tou-
risme transcontinental, le tourisme de
moyenne distance concerne aussi des

stations balnéaires emblématiques - J-l mum

et R e S e pemne S
: ’ ® Spectacle tango (tango show) A ‘

souvent au début du Xxx° siécle, ou ® Miloogo = 1\ pOCA

les stations de sports d'hiver au Chili B Couns Mml o 2% \:M

et Argentine. Les déplacements sont W Ui i o i eae e

importants lors des fétes religieuses, Musée '

se traduisant par la fréquentation de . C on ta o

lieux de pélerinage et sanctuaires et lisux fango

(Aparecida au Brésil, Ayacucho au @  Guortier thématisé tango BARRACAS

Péraui). . ® —dbm



!

st

.

DES STRUCTURATIONS REGIONALES DU TOURISME? » 87

® Porcs nafionaux
0 Région touristique

© Sites du patrimoine
mondiol & dimension
louristique importante

® 4 parcs & théme
#*  Autres lieux tourishques

==== Principales routes
fouristiques

Tles Mariannes Waoke (Esats-Unis) . X s
d% Nord 1ES Touristes internationaux,
s, ) (E-U.) MARSHALL en millions, 2016
Guom (€U <O Site d’essais nucléaires Arrivées @ Déports
ig: Chelbacheb o de V'atoll de Bikini
Nan Madol
PALAOS o OCEAN PACIFIQUE
R s NALRY KIRIBATI
O Gunee ILES Tokelou
o / SALOMON  TuvALU IN-Z)
- & ORennell Est SAMOA S0
AN " Dorwin A7~ - (E:U) Tles
IEN -~ ) ; UATUS  Levuka %ui
LS e ool e . FiD) s ™
- ibb river roa w.' : (N-Z) 'y:.zﬁ:;oa
. Alics . Sunshi ance " TONGA Polynésie francaise Pitcair
<o Springip ¥ Brisbond WollisetFutuna (Fr.) (Fr) (R.-%.;'

hm mhmdueondm

Watertall woy

sauvage de Tosmanie

1 000 km

aujourd’hul par un nombre important
de friches touristiques sur les iles de
Tahiti, Huahine ou Moorea.

L'Australie, entre tourisme

urbain et patrimoine naturel

La distance des marchés émetteurs
occidentaux historiques explique éga-
lement un nombre de touristes relative-
ment faible en Australie. Celle-ci, avec
8 269 000 touristes en 2017, occupe
la 38* place sur la liste des pays rece-
vant du tourisme (OMT), bien aprés plu-
sieurs pays occidentaux. Le tourisme
international repose a 99 % sur des
connexions aériennes encore relative-
ment colteuses, méme si I'améliora-
tion des performances des appareils a
considérablement réduit le nombre des
escales et la durée des trajets. La part
du tourisme australien a baissé au cours
des demiéres années (de 0,7 % en 2000
4 0,6 % en 2013). En 2018, le tourisme
en Australie représente 3 % au PIB du
pays.uraadearwgamduw
chinois, qui a doublé entre 2006 et 2012,
modifie cet état de fait. La Chine sera,
selon les estimations de TRA, le princi-
pal marché émetteur du tourisme aus-
tralinn avant 2020. compensant ainsi

# Norfolk
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iy w’
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Te Wahipounamu

la baisse relative des marchés histo-
riques (Etats-Unis, Royaume-Uni ou
Japon). Le tourisme international se
concentre dans les villes principales du
pays (Sydney, Melbourne, Brisbane),
des régions telles que Queensland et
la Gold Coast ou des sites patrimo-
niaux tels qu'Uluru, inscrit sur la liste de
'UNESCO. La Grande Barriére de corail,
une des principales destinations de
I'Australie, interroge aujourd’hui sur les
impacts du tourisme sur un environne-
ment particuliérement fragile. L'outback
du pays ol la wildemess de la Tasmanie
font également partie des destinations
privilégiées du pays. Le redéveioppe-
ment du waterfront a Darling Harbour,
a doté Sydney d'une infrastructure
urbaine de qualité, a la fois pour e tou-
risme de loisirs et les congrés, proche
du site iconique de 'Opéra (premier site
culturel australien inscrit au patrimoine
mondial de I'UNESCO). L'Australie est
également distinguée par la part impor-
tante des backpackers, pour la plupart
Britanniques, qui visitent le pays pour
des périodes plus longues et de fagon
plwdiﬂuso.Lemismenatimalrepw-
sente 73 % des déplacements touris-
tiques des Australiens.

Villes touristiques majeures,
Arrivées internationales,
en millions, 2017
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La Nouvelle-Zélande,

une destination en systéme
avec I'Australie

La Nouvelle-Zélande, pays voisin, est
le premier marché émetteur et récep-
teur de I'Australie. La proximité tend a
différencier les pratiques des touristes
néo-zélandais des marchés plus loin-
tains (séjours plus courts et visite des
sites iconiques — Sydney, Uluru, Gold
Coast ou Caims — ou bien observation
des animaux natifs, tels que le kangou-
rou ou le koala). Si la Nouvelle-Zélande
contribue a hauteur de 1,3 million au
tourisme australien, I'Australie contri-
bue & hauteur de 1,47 million au tou-
risme néo-zélandais, démontrant ainsi
une interdépendance certaine entre le
tourisme des deux pays.

La Nouvelle-Zélande met depuis long-
temps, dans sa communication, un
tourisme de nature en tant qu'élément
distinctif de son offre, initialement
constitué de marchés occidentaux.
Ces fréquentations historiques sont
défiées par la percée du tourisme
chinois qui dynamise considérable-
ment une fréquentation encore faible
a I'échelle mondiale.






